PRAXISMMTS MMT41®

Simulacién | | Afio 1]
Nombre comercial | | Empresa |:I

INFORMACION GENERAL

RENTA PER CAPITA

Al e vy s

COSTE ESTANDAR CONDICIONES BANCARIAS

Interés por descubierto :I %
Coste estandar de L |:I €
Préstamos

Coste estandarde T :I € Comision de apertura :I %
Comision de amortizacion anticipada |:I %
Plazo de amortizacion I:| Afios
Tipo de interés préstamos |:I %

Inversiones financieras

Euros por 1 délar |:I Tipo de interés inversiones financieras :I %

Comision cancelacion inversiones financieras |:I %

TIPO DE CAMBIO

FINANZAS
Préstamo que se solicita | | €
Préstamo a amortizar anticipadamente | I €
Inversiones financieras | | €

PRODUCCION
Inversién en inmovilizado I:' | | €
Uds. en stock del afio anterior Produccion del afio en unidades Total produccién disponible en unidades
De leche (L) | | | | | |

De yogurt (T) | | | | |

DELEGACIONES

Numero de delegaciones por mercado
A L] v o1

RECURSOS HUMANOS

N° de vendedores por delegacion Remuneracion de los vendedores
AS :l Mercado Fijo Variable
At [ ] A l | € [ 1%

INVESTIGACIONES

Estudios de mercado

[ 21 1 [ O] [e] [z] [l [e] [o] [ [r2] [18] [re] [1s]
Total investigaciones | | €
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PRODUCTO LECHE (L)

P.V.P COMUNICACION
AG |:I € Campafia publicitaria A |:]
AS :l € Soporte N° inserciones Presupuesto
AT |:I € Red de display y Remarketing (DR) | | | | €
ye [ e Prensa (PR) [ | ] | €
Radio (RA) I | | €
Margen unitario detallista Redes sociales (SM) I | | | €
A [ e Television (TV) | | ] | €
As [ e TOTAL | | €
AT |:I € Campania publicitaria Y |:]
YG :l € Soporte N° inserciones Presupuesto
Red de display y Remarketing (DR) | | | | $
Porcentaje de lineal Prensa (PR) I | | | $
A [ % Radio (RA) I | | 5
As [ 1% Redes sociales (SM) [ | | | $
AT [ % Television (TV) I | | | s
ve [ 1% TOTAL | | s
N° promociones Tipo promocion Detalle
I | | [ 1 e
as [ | | [ 1 e
At [] | | [ 1 e
ve [ | | [ 1 e

PRODUCTO YOGURT (T)

P.V.P COMUNICACION
AG |:I € Campafia publicitaria A |:]
AS :l € Soporte N° inserciones Presupuesto
AT [ e Red de display y Remarketing (DR) | | ] | €
ve [ e Prensa (PR) | | | €
Radio (RA) [ | ] | €
Margen unitario detallista Redes sociales (SM) [ | ] | €
A [ e Television (TV) | | ] | €
As [ e TOTAL | | €
AT |:I € Campania publicitaria Y |:]
YG :l € Soporte N° inserciones Presupuesto
Red de display y Remarketing (DR) [ | ] | $
Porcentaje de lineal Prensa (PR) l | | I $
A [ % Radio (RA) I | | 5
As [ 1% Redes sociales (SM) I | ] | s
AT [ % Television (TV) I | | | s
v [ 1% TOTAL | | s
N° promociones Tipo promocién Detalle
A ] | | [T e
as ] l | [ 1 e
At [ | | [T e
ve [ l | [ 1 e
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